Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Un grupo de caficultores visionarios
funda la Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia (FNC) para
desarrollar y fortalecer la industria
cafetera, asegurando el bienestar de
los productores a través de una
organizacion gremial, democratica
y representativa.

[, i homed

Nueve paises
productores de
América se retinen
en la primera
Conferencia
Panamericana de
Café. FNC propone
un acuerdo para

El Servicio de Extension se crea para

; FEeyr | — — . - . — frenar la caida de
ofrecer asistencia técnica a los " - Tos moas
§ " ; 177 precios
caficultores y fomentar mejores La Federacion construye bodegas para almacenar y manejar el café; éste es el A TR AT

practicas entre ellos. comienzo de Almacafé, la compania de logistica mas grande del pais.




Cenicafé se crea
como un instituto
de investigacion
cientifica para
desarrollar
mejores
variedades de
café y practicas
de agricultura
sostenible y
amigable con el
medio ambiente.
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El Fondo Nac1onal del Cafe
se constituye como una
cuenta parafiscal nutrida
por las contribuciones
cafeteras para fortalecer el
sector y estabilizar el
ingreso de los caficultores.

La Flota Mercante Grancolombiana se crea para
facilitar las exportaciones de cafe.
Primer buque llega a Nueva York.
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La Garantia de
Compra se
institucionaliza
para asegurarle a
los caficultores la
compra de su
café a un precio
transparente, con
pago de contado
y en los lugares
cercanos a los
centros de
produccion.



La Fundacion Manuel Mejia se funda para brindar
oportunidades de capacitacion a los productores de
café y sus familias, asi como a sus comunidades
rurales.

La campaiia publicitaria de
Juan Valdez es galardonada
por el Art Director's Club,
una organizacion de
medios audiovisuales de

renombre internacional. |

El personaje "Juan
Valdez" se lanza
para concientizar al
consumidor
extranjero sobre la
calidad del café
colombiano y
promover el
consumo de éste
alrededor del
mundo.
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Cenicafé desarrolla la Variedad
Colombia, una variedad mas
productiva y resistente a la roya.

Fame has its price,
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La campana publicitaria de Juan Valdez recibe el premio EFFIE y la
propaganda "El precio de la fama" recibe el premio CLIO.
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"Las Aventuras del Profesor
Yarumo" se crea para
educar a través de la

television a los caficultores

y a sus familias.




La campaiia de publicidad "Grab Life
by the Beans" se lanza para promover
el consumo del café entre jovenes
profesionales.
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El Programa de Cafés Especiales se establece para identiﬁcar,

promover y desarrollar los cafés especiales en Colombia.

Cenicafé publica manual sobre metodologia de lavado de café
que reduce la contaminacion del agua en mas de 90%.
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El 410 Censo Nacional Cafetero fija las bases para
el Sistema de Informacion Cafetera (SICA), que
mantiene un registro actualizado de las
diferentes condiciones sociales, agronomicas y

medioambientales de los caficultores.




La estrategia de valor agregado se
desarrolla para mejorar el ingreso
de los cafeteros, aumentar el
reconocimiento de marca y
establecer una presencia global
en el segmento de tiendas de

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

cafés especiales.
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i Comienza
: \ programa piloto de
La Garantia de « trazabilidad con
Compra se fija de ¢6digos de barra en

los sacos de café
que identifican

a caficultores

« | individuales y

| fincas especificas.

acuerdo al precio

internacional del
café y la tasa de
cambio.

El programa de diversificacion
de ingresos se crea para reducir
la dependencia de los
caficultores en el café y
protegerlos de la volatilidad del

La Federacion implementa
metodologias de trazabilidad con
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Juan Valdez® es

 elegido el icono Las acciones de
publicitario Procafecol se
preferido de ofrecen a los
Estados Unidos El café se convierte caficultores y Federacién Nacional de
(n Ame'arica's il primer pro ducto mis de 22, 610 Cafeteros de Colombia
Favorite colombiano en de ellos las
Advertising recibir formalmente una compran.
Icon"). Denominacion de Origen.
Cenicafé es galardonado con el
premio TWAS 2005 en Ciencias
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El Programa de Renovacion se lanza en todo el
pais para renovar 400.000 hectareas de café.
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Isaias Cantillo Osa, caficultor
opita y ganador de la Taza de
Excelencia, recibe mediante
subasta un precio de §19,20
por libra de café.

Se promueve la produccion de cafés

especiales; se estima que Colombia
exporta 760.000 sacos de 60kg (550.000
sacos mas que en el afio 2002).
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El Gobierno Nacional y la ENC,
firmaron un nuevo acuerdo para los
proximos cuatro afos que busca
consolidar la recuperacion del sector
cafetero. Uno de sus ejes principales, es
garantizar el ingreso de las familias
cafeteras para cubrir por lo menos los
costos de produccion.
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La Fabrica de Café Liofilizado producira 11.000
toneladas anuales de café tras su cuarta expansion
en el 2008, convirtiéndose asi en una de las fabricas
de caf€ liofilizado mas grandes del mundo.
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Productividad,
calidad y sostenibili-
dad, un compromiso
con los caficultores
colombianos.
Durante 70 afios,
Cenicafé ha
generado tecnologias
para que los
caficultores sean
exitosos en la
produccion de café
de alta calidad, con
rentabilidad y
preservando el medio
ambiente.




